1. Preis bundesweit fiir das Jugendaufbauwerk lghne'.tns!nirg |
Ganz klar: Fair gewinnt! |

Ahrensburg (mh). Anfang 2006 wurde von der
Initiative ,Mach meinen Kumpel nicht an*” der
Wettbewerh ,,Im Netz gegen Rechis - Arbeits-
welt aktiv" ausgeschrieben, der sich an Be-
rufsschulen und Betriebe richtete. Ziel des Pro-
jekts war die Forderung des Engagements ge-
gen Bechisexiremismus, Fremdenfeindlich-

keit und Gewalt in der Arbeitswelt sowie die Un-
terstiitzung eines aktiven Entretens fiir Min-
derheiten. An diesem Wettbewerb haben auch
sechs Schiiler des Jugendaufbauwerks Ah:
renshurg teilgenommen. Mit grofiem Erfolg:
In der bundesweiten Ausschreibung erreichten
sie den 1. Platz.'

Diesechs Ju gen dlichen Johti

Bregulla, Stefanie Fecher;
Marie Freitag, Julia Kol-
berg, Stefanie Leppin und

1| Mike Oettling, die an der

Wirtschaftsakademie Ah-
rensburg ein berufsvorbe-
reitendes Fahr absolvierten,
iiberzeugten die Jury des
Vereins  Mach meinen Kum-
pel nieht an® mit ithrer Pri-
gsentation.

»von dem Projekt erfuhren
wir eher zufillig,” sagt Sax
bine Perisic, Leiterin des Ju-
gendaufbauwerk Ahrens-

[ burg, das im Auftrag der

T T e T

Agentur flir Arbeit agiert.
Mit einer ausfiihrlichen Be-
fragung von circa 150 Ah-
rensbhurgern und Hambur-
gern niherten sich die Ju-
gendlichen dem Thema

d Zwei der Preistriiger: Mike Oettling und Stefanie Le )
Problematik der Diskriminierung anfmerksam machen.

antworteten die meisten, sie

i

Rechtsextremismus in der

Arbeitswelt 'langsam an.
Und brachten iberraschen-

de Ergebnis zutage: ,Aufdie
Frage, inwieweit Deutsche
zum Beispiel auslindischen
Handwerkern vertrauen,

hatten keinerlei Probleme
damit. Uberraschend war al-
lerdings, dass auslindische
Mitbirger ihren eigenen
Landsleuten weniger ver-
traiten”, erklirt  Stefanie
Leppin. : ]

Ein gelungenes Spiel
- mit Worten

‘Als nichstes iiberlegte sich
die Gruppe, wie sie die Um-
frageergebnisse am besten
umsetzen kdnnen. Die einzi-

] ge Bedingung fliir den Wett-

bewerb war, dass alleInhal-
te internetfihig gestaltet

¢ werden muBiten. Somachten

ppin wollen mit ihrer Kampagne auf die

Plakatkampagne und eines
aussagekriftigen Kurzfilms.
Die Idee flirdie Plakate kam
‘der Projektgruppe beim ge-

‘meinsamen  Nachdenken.

» Wir haben uns iiberlegt, die
Vaorsilbe ,ver-" in verschie-
denen Worten durch das
Wort , fair" zu ersetzen, Her-
auskamen Wortspiele wie
fairhandeln, fairtrauen und
fairtragen. Diese haben wir
dann auf den Plakaten bild-
lich dargestellt,” sagt Stefa-
nie Leppin. Der Kurzfilm
wurde ergéinzend zur Pla-
katkampagne von den Ju-
gendlichen selbst gedreht,
gespielt und geschniiten.

Die Jury hat besonders die
Intensitit der Auseinander-
setzung und die professio-
nelle Gestaltung dberzeugt.

Fortsetzung auf Seitell

sich die sechs Kreativen an.
die Gestaltung einer anspre--
chenden Homepage, einer
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